
○ WEB版県民だより

令和５年度
４月号 ５月号 ６月号 ７月号 8月号 ９月号 10月号 11月号 12月号 1月号 ２月号 3月号

3/26-4/30 5/1-31 6/1-30 7/1-31 8/1-31 9/1-30 10/1-31 11/1-30 12/1-31 1/1-31 2/1-29 3/1-31

全体(全ページの合計) 5,527 3,821 23,021 21,025 18,605 25,180 5,114 31,680 29,105 34,752 22,609 37,976 

ー ー 11,125 10,705 10,519 13,669 ー 18,596 17,820 18,885 16,424 16,484 

Yahoo! 2,595 ー ー 2,788 6,478 5,976 6,800 4,018 4,089 

Google 8,530 10,705 10,519 10,881 12,118 11,844 12,085 12,406 12,395 

ー ー ー ー ー 2,152 ー 4,050 3,413 7,662 2,444 5,772 

LINE ー ー ー ー ー ー ー ー ー ー ー ー

Instagram ー ー ー ー ー 2,152 ー 4,050 3,413 7,662 2,444 5,772 

ー ー ー ー ー ー ー ー ー ー ー ー

Instagram ー ー ー ー ー ー ー ー ー ー ー ー

TikTok ー ー ー ー ー ー ー ー ー ー ー ー

161 24 95 95 

5,527 3,821 9,257 5,060 5,619 9,359 5,114 9,034 7,872 8,205 3,741 15,720 

令和６年度 ※3/16時点

R6.4月号 R6.5月号 R6.6月号 R6.7月号 R6.8月号 R6.9月号 R6.10月号 R6.11月号 R6.12月号 R7.1月号 R7.2月号 R7.3月号

4/1-30 5/1-31 6/1-30 7/1-31 8/1-31 9/1-30 10/1-30 11/1-30 12/1-31 1/1-31 2/1-29 3/1-31

全体(全ページの合計) 2,462 12,225 39,247 29,337 27,029 26,561 3,703 142,026 119,547 90,714 124,643 90,251 

ー ー 10,736 11,263 12,210 12,212 0 71,749 48,818 53,730 74,453 56,472 

Yahoo! 4,764 4,850 7,200 7,231 45,488 27,516 31,430 47,725 35,730 

Google 5,972 6,413 5,010 4,981 26,261 21,302 22,300 26,728 20,742 

ー ー 20,436 7,072 9,747 8,115 0 24,866 25,492 23,308 24,288 19,137 

LINE ー ー 5,206 5,402 5,168 4,814 24,051 24,377 22,833 22,783 18,663 

Instagram ー ー 15,230 1,670 4,579 3,301 815 1,115 475 1,505 474 

ー ー 2,219 2,699 2,751 2,774 ー ー ー ー ー ー

Instagram ー ー 824 ー 168 136 ー ー ー ー ー ー

TikTok ー ー 1,395 2,699 2,583 2,638 ー ー ー ー ー ー

63 13 ー ー ー ー ー ー

2,462 12,225 5,793 8,303 2,308 3,460 3,703 45,411 45,237 13,676 25,902 14,642 

県民だより

計測期間

WEB広告（静止画）

SNS広告（静止画）

SNS広告（動画）

新聞広告

WEB･SNS広告以外

県民だより

計測期間

WEB広告（静止画）

SNS広告（静止画）

SNS広告（動画）

新聞広告

WEB･SNS広告以外



令和6年度デジタルオウンドメディア

強化業務実施報告書

静岡県知事 様

2025年3月21日



（１）事業の目的

WEB 県民だよりのデジタルオウンドメディアとしての有用性を早期に確

立する。

（２）業務名

令和６年度デジタルオウンドメディア強化業務

（３）実施期間

契約締結日から令和7年3 月21 日まで

（４）契約限度額

5,879,500 円（税込）

＜県民だより発行状況＞

※ 朝日、毎日、読売、産経、日本経済、東京、中日、静岡、伊豆の各新聞の定

期購読世帯への新聞折り込みを実施。

＜フカボリ＃県民だより＞

毎号、県民だよりの特集記事に関連した施策や話題など、紙面に載せきれ

ない情報を掲載。紙面から同サイトへの誘導は、二次元コードの掲載により

実施している。（web ふじのくにメディアチャンネル内

https://fmc.pref.shizuoka.jp/article_post/）
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１実施概要

発行号 備考

11月号（令和6年11月１日発行) 新聞折り込みあり※

１２月号（令和6年12月１日発行) 新聞折り込みなし

１月号（令和7 年1月１日発行) 新聞折り込みあり※

２月号(令和7 年2 月1 日発行) 新聞折り込みなし

３月号（令和7 年3 月1 日発行) 新聞折り込みあり※



ア デジタル広報

・WEB 及びSNS 広告など、県民の閲覧・利用頻度が高いデジタル媒体を用
いる。

・若年層の閲覧促進につながる広報を実施する。

・新聞折込をしない月（１２月、２月）は、より注力した広報を実施する。

・広告制作の経費を含む。

・ただし、上記手法よりも効果的な手法がある場合は提案を受け付ける。

① Googleディスプレイ広告、Yahoo!ディスプレイ広告、Meta広告、
LINE広告（11月～3月）

②新聞折込をしない月（12月、2月）は各媒体で広告配信費の増額

イ その他、発行紙等と連携した情報発信

・アに加えて、県民だより発行紙等と連携した効果的な方法について、自由な
提案を受け付ける。

①インフルエンサー施策

ウ 効果測定

・活用した広報媒体の効果測定（媒体ごとのWEB 県民だよりへの誘導状況
等）を行い、毎月、報告書を提出する。

3

２実施内容
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配信期間：2024年11月6日（水）

～2024年11月14日（木）

配信期間：2024年11月1日（金）

～2024年11月5日（火）

２実施内容 ア デジタル広報 デザイン一覧 2024年11月
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配信期間：2024年12月１日（日）～2024年12月14日（土）

２実施内容 ア デジタル広報 デザイン一覧 2024年12月
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２実施内容 ア デジタル広報 デザイン一覧 2025年1月

配信期間：2025年1月8日（水）～2025年1月21日（火）
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２実施内容 ア デジタル広報 デザイン一覧 2025年2月

（Google・Yahoo!・Meta） - 配信期間：2025年2月１日（土）～ 2025年2月14日（金）

（LINE） - 配信期間： 2025年2月3日（月）～ 2025年2月17日（月）
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２実施内容 ア デジタル広報 デザイン一覧 2025年3月

配信期間：2025年3月１日（土）～ 2025年3月14日（金）
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２実施内容 ア デジタル広報
Googleディスプレイ広告 タイトル・説明文組み合わせ

配信期間：2024年11月１日（金）～ 2024年11月5日（火）

※プレビュー一部抜粋

配信期間： 2024年11月6日（水）～ 2024年11月14日（金）

※プレビュー一部抜粋
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２実施内容 ア デジタル広報
Yahoo!ディスプレイ広告 タイトル・説明文組み合わせ

配信期間： 2024年11月１日（金）～ 2024年11月5日（火）

※プレビュー一部抜粋

配信期間： 2024年11月6日（水）～ 2024年11月14日（金）

※プレビュー一部抜粋
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２実施内容 ア デジタル広報
Meta広告 タイトル・説明文組み合わせ

配信期間： 2024年11月１日（金）～ 2024年11月5日（火）

※プレビュー一部抜粋

配信期間： 2024年11月6日（水）～ 2024年11月14日（金）

※プレビュー一部抜粋
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２実施内容 ア デジタル広報
LINE広告 タイトル・説明文組み合わせ

配信期間： 2024年11月１日（金）～ 2024年11月5日（火）

※プレビュー一部抜粋

配信期間： 2024年11月6日（水）～ 2024年11月14日（金）

※プレビュー一部抜粋
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２実施内容 ア デジタル広報
Googleディスプレイ広告 タイトル・説明文組み合わせ

配信期間： 2024年12月１日（日）～ 2024年12月14日（土）

※プレビュー一部抜粋
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２実施内容 ア デジタル広報
Yahoo!ディスプレイ広告 タイトル・説明文組み合わせ

配信期間： 2024年12月１日（日）～ 2024年12月14日（土）

※プレビュー一部抜粋
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２実施内容 ア デジタル広報
Meta広告 タイトル・説明文組み合わせ

配信期間： 2024年12月１日（日）～ 2024年12月14日（土）

※プレビュー一部抜粋
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２実施内容 ア デジタル広報
LINE広告 タイトル・説明文組み合わせ

配信期間： 2024年12月１日（日）～ 2024年12月14日（土）

※プレビュー一部抜粋
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２実施内容 ア デジタル広報 Googleディスプレイ広告、
Youtube広告 タイトル・説明文組み合わせ

配信期間： 2025年1月8日（水）～ 2025年1月21日（火）

※プレビュー一部抜粋

※2025/1/15でプレゼント募集受付終了に伴いバナーC（プレゼント訴求バナー）を停止。  

※2025/1/16よりインフルエンサー出演のフカボリ記事関連動画も追加入稿し各媒体で配信。
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２実施内容 ア デジタル広報
Yahoo!ディスプレイ広告 タイトル・説明文組み合わせ

配信期間： 2025年1月8日（水）～ 2025年1月21日（火）

※プレビュー一部抜粋

※2025/1/15でプレゼント募集受付終了に伴いバナーC（プレゼント訴求バナー）を停止。  

※2025/1/16よりインフルエンサー出演のフカボリ記事関連動画も追加入稿し各媒体で配信。
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２実施内容 ア デジタル広報
Meta広告 タイトル・説明文組み合わせ

配信期間： 2025年1月8日（水）～ 2025年1月21日（火）

※プレビュー一部抜粋

※2025/1/15でプレゼント募集受付終了に伴いバナーC（プレゼント訴求バナー）を停止。  

※2025/1/16よりインフルエンサー出演のフカボリ記事関連動画も追加入稿し各媒体で配信。
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２実施内容 ア デジタル広報
LINE広告 タイトル・説明文組み合わせ

配信期間： 2025年1月8日（水）～ 2025年1月21日（火）

※プレビュー一部抜粋

※2025/1/15でプレゼント募集受付終了に伴いバナーC（プレゼント訴求バナー）を停止。  

※2025/1/16よりインフルエンサー出演のフカボリ記事関連動画も追加入稿し各媒体で配信。
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２実施内容 ア デジタル広報
Googleディスプレイ広告 タイトル・説明文組み合わせ

配信期間：2025年2月1日（土）～ 2025年2月14日（金）

※プレビュー一部抜粋
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２実施内容 ア デジタル広報
Yahoo!ディスプレイ広告 タイトル・説明文組み合わせ

配信期間： 2025年2月1日（土）～ 2025年2月14日（金）

※プレビュー一部抜粋
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２実施内容 ア デジタル広報
Meta広告 タイトル・説明文組み合わせ

配信期間： 2025年2月1日（土）～ 2025年2月14日（金）

※プレビュー一部抜粋
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２実施内容 ア デジタル広報
LINE広告 タイトル・説明文組み合わせ

配信期間： 2025年2月3日（月）～ 2025年2月17日（月）

※プレビュー一部抜粋

※LINE広告は広告媒体審査の都合で2025/2/3～配信
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２実施内容 ア デジタル広報
Googleディスプレイ広告 タイトル・説明文組み合わせ

配信期間： 2025年3月1日（土）～ 2025年3月14日（金）

※プレビュー一部抜粋
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２実施内容 ア デジタル広報
Yahoo!ディスプレイ広告 タイトル・説明文組み合わせ

配信期間： 2025年3月1日（土）～ 2025年3月14日（金）

※プレビュー一部抜粋
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２実施内容 ア デジタル広報
Meta広告 タイトル・説明文組み合わせ

配信期間：2025年3月1日（土）～ 2025年3月14日（金）

※プレビュー一部抜粋
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２実施内容 ア デジタル広報
LINE広告 タイトル・説明文組み合わせ

配信期間：2025年3月1日（土）～ 2025年3月14日（金）

※プレビュー一部抜粋
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２実施内容 ア デジタル広報 効果測定 2024年11月①

Googleディスプレイ広告

日付 インプレッション数 クリック数 クリック率

11/1 94,453 751 0.80%

11/2 80,197 918 1.14%

11/3 116,446 993 0.85%

11/4 123,481 1,001 0.81%

11/5 119,329 992 0.83%

11/6 197,067 1,416 0.72%

11/7 415,175 1,931 0.47%

11/8 768,996 2,734 0.36%

11/9 251,465 1,646 0.65%

11/10 282,235 1,550 0.55%

11/11 926,812 3,310 0.36%

11/12 894,473 3,006 0.34%

11/13 722,524 3,203 0.44%

11/14 651,282 2,810 0.43%

日付 インプレッション数 クリック数 クリック率

11/1 410,819 4,091 1.00%

11/2 329,195 5,373 1.63%

11/3 292,334 4,844 1.66%

11/4 287,186 4,905 1.71%

11/5 283,900 4,540 1.60%

11/6 265,765 4,141 1.56%

11/7 227,990 3,608 1.58%

11/8 800,013 2,721 0.34%

11/9 1,600,094 1,616 0.10%

11/10 1,647,520 1,691 0.10%

11/11 2,247,178 2,114 0.09%

11/12 2,490,463 2,411 0.10%

11/13 2,236,208 1,746 0.08%

11/14 2,054,141 1,687 0.08%

Yahoo!ディスプレイ広告
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２実施内容 ア デジタル広報 効果測定 2024年11月②

日付 インプレッション数 クリック数 クリック率

11/1 101,593 1,408 1.39%

11/2 145,094 2,145 1.48%

11/3 115,201 2,028 1.76%

11/4 121,350 2,080 1.71%

11/5 104,683 1,795 1.71%

11/6 106,835 1,797 1.68%

11/7 105,485 1,551 1.47%

11/8 84,454 1,562 1.85%

11/9 84,764 1,618 1.91%

11/10 82,626 1,763 2.13%

11/11 85,579 1,750 2.04%

11/12 81,574 1,423 1.74%

11/13 70,762 1,526 2.16%

11/14 82,989 1,605 1.93%

LINE広告

日付 インプレッション数 クリック数 クリック率

11/1 4,501 61 1.36%

11/2 1,772 75 4.23%

11/3 2,549 88 3.45%

11/4 3,297 112 3.40%

11/5 2,323 60 2.58%

11/6 2,234 43 1.92%

11/7 1,695 33 1.95%

11/8 1,833 34 1.85%

11/9 2,537 43 1.69%

11/10 2,515 47 1.87%

11/11 3,238 67 2.07%

11/12 1,916 58 3.03%

11/13 2,261 56 2.48%

11/14 2,194 38 1.73%

Meta広告
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２実施内容 ア デジタル広報 効果測定 2024年12月①

Googleディスプレイ広告

Yahoo!ディスプレイ広告

日付 インプレッション数 クリック数 クリック率

12/1 295,363 2,999 1.02%

12/2 273,367 2,652 0.97%

12/3 761,251 3,005 0.39%

12/4 611,468 3,374 0.55%

12/5 2,198,492 2,161 0.10%

12/6 3,493,878 1,491 0.04%

12/7 2,091,984 1,450 0.07%

12/8 2,113,190 1,517 0.07%

12/9 3,259,867 1,689 0.05%

12/10 3,409,497 1,815 0.05%

12/11 2,418,947 1,440 0.06%

12/12 2,202,408 1,665 0.08%

12/13 987,408 1,178 0.12%

12/14 670,696 1,080 0.16%

日付 インプレッション数 クリック数 クリック率

12/1 192 2 1.04%

12/2 3,130 47 1.50%

12/3 217,213 1,621 0.75%

12/4 294,703 1,615 0.55%

12/5 578,151 1,815 0.31%

12/6 431,666 1,905 0.44%

12/7 272,670 1,810 0.66%

12/8 304,326 1,787 0.59%

12/9 288,509 1,761 0.61%

12/10 357,470 1,805 0.50%

12/11 243,814 1,823 0.75%

12/12 211,496 1,751 0.83%

12/13 252,583 1,830 0.72%

12/14 276,850 1,730 0.62%
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２実施内容 ア デジタル広報 効果測定 2024年12月②

LINE広告

Meta広告

日付 インプレッション数 クリック数 クリック率

12/1 4,700 147 3.13%

12/2 3,654 101 2.76%

12/3 3,278 103 3.14%

12/4 3,239 95 2.93%

12/5 3,158 76 2.41%

12/6 3,171 69 2.18%

12/7 3,824 75 1.96%

12/8 3,796 71 1.87%

12/9 3,877 73 1.88%

12/10 3,524 75 2.13%

12/11 4,769 76 1.59%

12/12 2,619 45 1.72%

12/13 2,893 63 2.18%

12/14 4,017 46 1.15%

日付 インプレッション数 クリック数 クリック率

12/1 111,349 1,581 1.42%

12/2 116,972 1,663 1.42%

12/3 89,542 1,671 1.87%

12/4 96,443 2,015 2.09%

12/5 85,579 1,642 1.92%

12/6 81,952 1,454 1.77%

12/7 88,223 1,806 2.05%

12/8 86,274 1,818 2.11%

12/9 58,460 1,705 2.92%

12/10 58,349 1,696 2.91%

12/11 60,034 1,729 2.88%

12/12 77,927 1,920 2.46%

12/13 45,217 1,856 4.10%

12/14 44,226 1,821 4.10%
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２実施内容 ア デジタル広報 効果測定 2025年1月①

Googleディスプレイ広告

Yahoo!ディスプレイ広告

日付 インプレッション数 クリック数 クリック率

1/8 414,198 2,858 0.69%

1/9 344,790 2,917 0.85%

1/10 690,483 3,067 0.44%

1/11 524,622 3,288 0.63%

1/12 458,926 3,347 0.73%

1/13 492,985 3,407 0.69%

1/14 487,512 3,242 0.67%

1/15 820,748 2,375 0.29%

1/16 748,963 1,216 0.16%

1/17 809,220 1,305 0.16%

1/18 713,990 1,260 0.18%

1/19 1,126,857 1,803 0.16%

1/20 1,066,785 2,212 0.21%

1/21 1,212,429 1,952 0.16%

日付 インプレッション数 クリック数 クリック率

1/8 96,940 1,019 1.05%

1/9 78,878 1,451 1.84%

1/10 80,543 1,725 2.14%

1/11 62,170 1,706 2.74%

1/12 60,358 1,681 2.79%

1/13 68,390 1,745 2.55%

1/14 56,364 2,112 3.75%

1/15 40,448 1,689 4.18%

1/16 42,816 1,565 3.66%

1/17 42,741 1,573 3.68%

1/18 44,082 1,566 3.55%

1/19 41,547 1,551 3.73%

1/20 36,024 1,497 4.16%

1/21 40,476 1,420 3.51%

日付 インプレッション数 クリック数 クリック率

1/16 9,515 39 0.41%

1/17 13,078 77 0.59%

1/18 12,461 86 0.69%

1/19 12,487 70 0.56%

1/20 12,859 59 0.46%

1/21 10,111 66 0.65%

YouTube広告

※2025/1/15でプレゼント募集受付終了に伴いバナーC（プレゼント訴求バナー）を停止。  

※2025/1/16よりインフルエンサー出演のフカボリ記事関連動画も追加入稿し各媒体で配信。



34

２実施内容 ア デジタル広報 効果測定 2025年1月②

LINE広告

Meta広告

日付 インプレッション数 クリック数 クリック率

1/8 3,822 65 1.70%

1/9 4,501 66 1.47%

1/10 3,552 55 1.55%

1/11 3,713 69 1.86%

1/12 3,210 47 1.46%

1/13 3,356 51 1.52%

1/14 4,095 28 0.68%

1/15 2,777 28 1.01%

1/16 2,278 64 2.81%

1/17 2,251 88 3.91%

1/18 2,333 85 3.64%

1/19 3,133 90 2.87%

1/20 1,858 66 3.55%

1/21 1,573 44 2.80%

日付 インプレッション数 クリック数 クリック率

1/8 117,531 1,439 1.22%

1/9 111,036 1,956 1.76%

1/10 100,812 1,859 1.84%

1/11 83,387 1,929 2.31%

1/12 82,706 2,072 2.51%

1/13 89,017 1,985 2.23%

1/14 98,042 1,787 1.82%

1/15 88,399 1,664 1.88%

1/16 63,345 2,713 4.28%

1/17 85,960 3,441 4.00%

1/18 90,612 3,463 3.82%

1/19 96,709 3,630 3.75%

1/20 66,068 1,810 2.74%

1/21 83,702 2,593 3.10%

※2025/1/15でプレゼント募集受付終了に伴いバナーC（プレゼント訴求バナー）を停止。  

※2025/1/16よりインフルエンサー出演のフカボリ記事関連動画も追加入稿し各媒体で配信。
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２実施内容 ア デジタル広報 効果測定 2025年2月①

Googleディスプレイ広告

Yahoo!ディスプレイ広告

日付 インプレッション数 クリック数 クリック率

2/1 586,287 2,112 0.36%

2/2 595,502 2,134 0.36%

2/3 738,516 1,282 0.17%

2/4 1,226,085 3,348 0.27%

2/5 1,286,050 3,925 0.31%

2/6 547,207 3,257 0.60%

2/7 513,109 3,474 0.68%

2/8 645,667 4,656 0.72%

2/9 582,696 4,494 0.77%

2/10 405,234 3,673 0.91%

2/11 460,918 4,575 0.99%

2/12 375,721 3,607 0.96%

2/13 365,964 4,363 1.19%

2/14 255,044 2,823 1.11%

日付 インプレッション数 クリック数 クリック率

2/1 199 5 2.51%

2/2 185 4 2.34%

2/3 124,204 1,494 1.20%

2/4 130,876 2,138 1.63%

2/5 95,197 2,647 2.78%

2/6 46,053 1,569 3.41%

2/7 28,344 1,115 3.93%

2/8 158,490 4,308 2.72%

2/9 115,724 2,852 2.46%

2/10 41,151 1,492 3.63%

2/11 138,124 3,906 2.83%

2/12 41,015 1,442 3.52%

2/13 17,071 633 3.71%

2/14 183,285 3,123 1.70%
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２実施内容 ア デジタル広報 効果測定 2025年2月②

LINE広告

Meta広告

日付 インプレッション数 クリック数 クリック率

2/1 13,597 213 1.57%

2/2 6,888 180 2.61%

2/3 5,818 129 2.22%

2/4 5,204 91 1.75%

2/5 4,846 95 1.96%

2/6 5,093 108 2.12%

2/7 5,112 98 1.92%

2/8 5,482 105 1.92%

2/9 5,903 132 2.24%

2/10 4,121 64 1.55%

2/11 4,354 73 1.68%

2/12 4,808 101 2.10%

2/13 4,136 50 1.21%

2/14 3,771 66 1.75%

日付 インプレッション数 クリック数 クリック率

2/3 61,654 742 1.20%

2/4 92,075 1,524 1.66%

2/5 72,654 1,560 2.15%

2/6 67,257 1,663 2.47%

2/7 85,635 1,652 1.93%

2/8 107,271 1,720 1.60%

2/9 91,249 1,869 2.05%

2/10 77,514 1,622 2.09%

2/11 104,099 1,554 1.49%

2/12 85,258 1,471 1.73%

2/13 88,956 1,669 1.88%

2/14 83,426 1,389 1.66%

2/15 93,721 1,467 1.57%

2/16 99,746 1,486 1.49%

2/17 69,331 1,395 2.01%

※LINE広告は広告媒体審査の都合で2025/2/3～配信
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２実施内容 ア デジタル広報 効果測定 2025年3月①

Googleディスプレイ広告

Yahoo!ディスプレイ広告

日付 インプレッション数 クリック数 クリック率

3/1 432,285 2,287 0.53%

3/2 467,857 2,226 0.48%

3/3 491,579 2,902 0.59%

3/4 346,821 3,464 1.00%

3/5 324,466 3,480 1.07%

3/6 235,872 3,570 1.51%

3/7 218,794 2,923 1.34%

3/8 392,133 4,358 1.11%

3/9 320,815 3,759 1.17%

3/10 87,097 1,079 1.24%

3/11 1,041,034 1,192 0.11%

3/12 1,749,439 1,806 0.10%

3/13 769,167 1,028 0.13%

3/14 811,834 1,656 0.20%

日付 インプレッション数 クリック数 クリック率

3/1 76,874 979 1.27%

3/2 61,889 806 1.30%

3/3 62,118 1,361 2.19%

3/4 47,604 1,875 3.94%

3/5 12,322 516 4.19%

3/6 44,032 3,256 7.39%

3/7 45,127 1,906 4.22%

3/8 47,896 1,780 3.72%

3/9 40,459 1,690 4.18%

3/10 2,857 103 3.61%

3/11 58,981 1,445 2.45%

3/12 56,522 1,679 2.97%

3/13 45,987 1,695 3.69%

3/14 49,283 1,651 3.35%
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２実施内容 ア デジタル広報 効果測定 2025年3月②

LINE広告

Meta広告

日付 インプレッション数 クリック数 クリック率

3/1 4,986 83 1.66%

3/2 3,590 43 1.20%

3/3 3,245 42 1.29%

3/4 2,930 40 1.37%

3/5 2,268 36 1.59%

3/6 2,720 24 0.88%

3/7 3,122 29 0.93%

3/8 3,423 19 0.56%

3/9 4,785 23 0.48%

3/10 3,879 38 0.98%

3/11 2,975 28 0.94%

3/12 3,554 20 0.56%

3/13 3,374 24 0.71%

3/14 3,832 25 0.65%

日付 インプレッション数 クリック数 クリック率

3/1 94,394 1,080 1.14%

3/2 140,357 1,421 1.01%

3/3 86,749 1,439 1.66%

3/4 94,662 1,383 1.46%

3/5 104,626 1,330 1.27%

3/6 116,924 1,316 1.13%

3/7 86,628 1,243 1.43%

3/8 77,645 1,278 1.65%

3/9 83,350 1,348 1.62%

3/10 85,102 1,351 1.59%

3/11 86,875 1,316 1.51%

3/12 95,615 1,349 1.41%

3/13 67,674 1,524 2.25%

3/14 91,702 1,285 1.40%
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２実施内容 イ その他、発行紙等と連携した情報発信
インフルエンサー施策①SNS投稿（2024年11月、12月）

2024年11月インフルエンサー施策
投稿プレビュー（投稿日：2024年11月13日）

Instagram(Stories) X(旧Twitter)

2024年12月インフルエンサー施策
投稿プレビュー（投稿日：2024年12月4日）

Instagram(Stories) X(旧Twitter)
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２実施内容 イ その他、発行紙等と連携した情報発信
インフルエンサー施策①SNS投稿（2025年1月、2月）

2025年1月インフルエンサー施策
投稿プレビュー（投稿日：2025年1月10日）

Instagram(Stories) X(旧Twitter)

2025年2月インフルエンサー施策
投稿プレビュー（投稿日：2025年2月7日）

Instagram(Stories) X(旧Twitter)
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２実施内容 イ その他、発行紙等と連携した情報発信
インフルエンサー施策①SNS投稿（2025年3月）

2025年3月インフルエンサー施策
投稿プレビュー（投稿日：2025年3月7日）

Instagram(Stories) X(旧Twitter)
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２実施内容 イ その他、発行紙等と連携した情報発信
インフルエンサー施策②フカボリ記事（2024年12月）

①清水港に大迫力の大型クルーズ船が寄港！ 公開日：2024年12月20日

URL：https://fmc.pref.shizuoka.jp/article_post/7520/

Youtube動画
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２実施内容 イ その他、発行紙等と連携した情報発信
インフルエンサー施策②フカボリ記事（2025年2月）

②「高血圧を見逃さない！」 私たち20代にも関係があるの？ 公開日：2025年2月25日

URL：https://fmc.pref.shizuoka.jp/article_post/7795/

Youtubeメイキング動画
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２実施内容 イ その他、発行紙等と連携した情報発信
インフルエンサー施策③YouTube動画の出演

撮影日：2月17日

静岡県さまにて動画編集中。
YouTubeを後日公開いただきます。

①静岡県庁潜入調査

②クイズ対決

静岡県さまにて動画編集中。
YouTubeを後日公開いただきます。
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【結果】広告の配信結果（クリック数）／流入数の増加について

媒体 11月 12月 1月 2月 3月 合計

Googleディスプレイ広告 26,261 21,302 22,300 26,728 20,742 117,333

Yahoo!ディスプレイ広告 45,488 27,516 31,430 47,725 35,730 187,889

Meta広告 815 1,115 475 1,505 474 4,384

LINE広告 24,051 24,377 22,833 22,783 18,663 112,707

合計クリック数 96,615 74,310 77,038 98,741 75,609 422,313

目標クリック数 22,582 25,335 22,582 25,335 22,582 118,415

目標進捗率 428% 293% 341% 390% 335% 357%

目標値：118,415に対し、結果：422,313と、目標値の約3.5倍を達成する結果となった

広告配信による各月目標クリック数と配信結果の推移

流入数の推移
○ WEB版県民だより

令和５年度
４月号 ５月号 ６月号 ７月号 8月号 ９月号 10月号 11月号 12月号 1月号 ２月号 3月号

3/26-4/30 5/1-31 6/1-30 7/1-31 8/1-31 9/1-30 10/1-31 11/1-30 12/1-31 1/1-31 2/1-29 3/1-31

全体(全ページの合計) 5,527 3,821 23,021 21,025 18,605 25,180 5,114 31,680 29,105 34,752 22,609 37,976

ー ー 11,125 10,705 10,519 13,669 ー 18,596 17,820 18,885 16,424 16,484

Yahoo! 2,595 ー ー 2,788 6,478 5,976 6,800 4,018 4,089

Google 8,530 10,705 10,519 10,881 12,118 11,844 12,085 12,406 12,395

ー ー ー ー ー 2,152 ー 4,050 3,413 7,662 2,444 5,772

LINE ー ー ー ー ー ー ー ー ー ー ー ー

Instagram ー ー ー ー ー 2,152 ー 4,050 3,413 7,662 2,444 5,772

ー ー ー ー ー ー ー ー ー ー ー ー

Instagram ー ー ー ー ー ー ー ー ー ー ー ー

TikTok ー ー ー ー ー ー ー ー ー ー ー ー

161 24 95 95

5,527 3,821 9,257 5,060 5,619 9,359 5,114 9,034 7,872 8,205 3,741 15,720

令和６年度 ※3/16時点

R6.4月号 R6.5月号 R6.6月号 R6.7月号 R6.8月号 R6.9月号 R6.10月号 R6.11月号 R6.12月号 R7.1月号 R7.2月号 R7.3月号

4/1-30 5/1-31 6/1-30 7/1-31 8/1-31 9/1-30 10/1-30 11/1-30 12/1-31 1/1-31 2/1-29 3/1-31

全体(全ページの合計) 2,462 12,225 39,247 29,337 27,029 26,561 3,703 142,026 119,547 90,714 124,643 90,251

ー ー 10,736 11,263 12,210 12,212 0 71,749 48,818 53,730 74,453 56,472

Yahoo! 4,764 4,850 7,200 7,231 45,488 27,516 31,430 47,725 35,730

Google 5,972 6,413 5,010 4,981 26,261 21,302 22,300 26,728 20,742

ー ー 20,436 7,072 9,747 8,115 0 24,866 25,492 23,308 24,288 19,137

LINE ー ー 5,206 5,402 5,168 4,814 24,051 24,377 22,833 22,783 18,663

Instagram ー ー 15,230 1,670 4,579 3,301 815 1,115 475 1,505 474

ー ー 2,219 2,699 2,751 2,774 ー ー ー ー ー ー

Instagram ー ー 824 ー 168 136 ー ー ー ー ー ー

TikTok ー ー 1,395 2,699 2,583 2,638 ー ー ー ー ー ー

63 13 ー ー ー ー ー ー

2,462 12,225 5,793 8,303 2,308 3,460 3,703 45,411 45,237 13,676 25,902 14,642

SNS広告（静止画）

SNS広告（動画）

新聞広告

WEB･SNS広告以外

SNS広告（動画）

新聞広告

WEB･SNS広告以外

県民だより

計測期間

WEB広告（静止画）

県民だより

計測期間

WEB広告（静止画）

SNS広告（静止画）

全体（全ページの合計）に関しては、令和5年度下期（前年比）や令和6年度上期と比較しても大幅に増加。

更に、WEB広告以外からの流入数に関しても、令和5年度下期（前年比）や令和6年度上期よりも大幅に増加。

2024年11月は「ゆるキャン△」のXオフィシャルアカウントのリツイートでの拡散や、該当アニメファンによる流入

が要因と推測される。

２０２5年12月は2024年11月は「ゆるキャン△」のクリエイティブを使用したバナー配信を行った事により広告の

残存効果が発生し、該当ユーザーが再来訪したと推測。特にLINE広告からの関与が顕著に見られた。

また、ひかりんちょ出演のフカボリYoutubeショート動画が2万回再生したことによる間接的関与も考えられる。
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【結果】若年層のアクセス増加（上期との比較）

【25歳～34歳】

・アクティブユーザーが141%増加

・新規ユーザーが178%増加

⇒不明を除く全世代で2位の伸び率となった

【18歳～24歳】

・アクティブユーザーが280%増加

・新規ユーザーが426%増加

⇒全世代で一番高い伸び率となった

若年層（ 18歳～34歳）ユーザーの流入数増加の考察

年齢(ATOM) インプレッション数 クリック数

24 以下 10,872,551 54,558

25_34 7,929,282 35,499

35_44 12,971,326 36,367

45_54 11,129,269 46,132

55_64 12,884,202 57,042

65 以上 9,982,917 48,816

不明 18,891,682 155,588

Google・Yahoo!・Meta・LINE合算

2024年11月～2025年3月配信結果（年齢別）

➢ 毎月、県民だよりの発行にあわせて、

X・Instagram(Stories)での発信

➢ 「フカボリ」企画にてインタビューコンテンツの掲載

上期の広告実施期間（2024年6月～9月）と下期広告配信実施期間（2024年11月～2025年2月）の比較

・Googleディスプレイ広告・Meta広告が若年層へ効率

よくリーチできた事

・インフルエンサー施策によるフォロワーへのリーチ、

コンテンツの関節関与による影響

・ゆるキャン△バナー配信によるファン層の獲得

WEB・SNS広告の流入 インフルエンサー施策での流入

考察まとめ

【24歳以下】は、「不明」を除く全年齢の中で

クリック数が2番目に多い
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まとめ

「県民だより」の閲覧を更に促進するため、若年層には継続的な閲覧定着を

促進、中高年齢層は閲覧者以外の方をより効率的に誘引していくアプローチ

が考えられる。

サイトへの流入数が大幅に増加

プロモーション経由の流入は、当初目標流入数（クリック数）を大幅に上回る結果となった。

また、WEB・SNS広告以外からの流入も増加する結果となった。

若年層の流入が増加

特に18歳～24歳の年齢層は、上期の広告実施期間において、アクティブユーザー数が

280%増加、新規ユーザー数が426%増加した。

本事業の結果まとめ

要因考察

・Googleディスプレイ広告・Meta広告が若年層に効率よくリーチできた事

・インフルエンサー施策によるフォロワーへのリーチ、間接関与

・ゆるキャン△バナー配信によるファン層の獲得

各世代の流入増加を達成。更に若年層の閲覧促進につながった。

➣ WEB・SNS広告配信を効率化し流入数増加を達成。また、興味を引くWEBコンテンツでの

 発信・インフルエンサー投稿などにより、さまざまな入口からWEB版県民だよりに到達させた。

継続的な県民だより閲覧促進に関与する動画コンテンツ納品。

➣ ターゲットユーザーの閲覧促進につなげる動画は、期間の縛りなくアーカイブとして残すこと

が可能。継続的に「県民だより」に興味を持ってもらうきっかけとなり、今後も間接的に流入数

の増加に関与すると想定される。

今後のアプローチ案
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